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Decidir sobre la
el publicidad

ANALIZAR MENSAJES Y ESTRATEGIAS
Y SU IMPACTO
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i Cudles son los pasos

' para toma de decisiones
]

\ que pueden ayudar a

| . .

' analizar el contenido y las

imagenes del comercial?
Conversa sobre el
impacto que piensas
« que los comerciales
\

PARA LOS FAMILIARES:
Su adolescente estd aprendiendo acerca
de las estrategias publicitarias usadas por

las compaiifas de tabaco y alcohol y cémo RECU ERDA Q VE R tienen en su

analizar el contenido de estos comerciales \\\ pdblnco
usandohabllldadesparatomardec'lswnes. D ]05' anuncianfes D ]05' anuncios Publici‘l‘arios ~.

Aliente a su adolescente a compartir lo que N So

él o ella aprendi, y aytidelo a practicar las aPUnfan a grupos Presen‘i‘an vna visién idilica ~*~_~_

habilidades de toma de decisiones para eSP@Cl/'ﬁCOS. del PFOC'UC"'O que estan intentando T T 7T

analizar este tipo de anuncios mirando juntos
programas de television y analizando el pdblico
destinatario, el contenido, el mensaje, la

s vender.
[ las companias de

tabaco y alcohol 1 los pasos para tomar decisiones nos

imagen, la veracidad, la precision y el impacto .

de los comerciales mostrados durante estos g/pun‘l‘an a ]Os Pueden ayUd_ar a ar}a!'zaf la Verdad

— jévenes en sus de un mensaje publicitario y a tomar
campanas. una decisién saludable basada en

informacién precisa.

Después de compartir lo que aprendiste y de mirar
television con tu familia, usa uno de los comerciales de
ejemplo para responder las siguientes preguntas:

que es el pobl;
desﬁna‘l'ario? poblice
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& Qué mensa)e piensas que el comercial estaba 3
tratando que transmitir?
AQué Palabras e imagene

+ransmitir su mensaje?

s usé el comercial para
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<Cudles son los pasos para toma de decisiones q

pueden ayudar a analizar el contenido
del comercial?
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